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»Pfeffers PR-Portal - die Nr.1 der PR-Branche im Internet«

Public Relations Rat rugt zwei Agenturen

Zuletzt aktualisiert am Donnerstag, 28. November 2013 18:20 = =
Verdffentlicht am Donnerstag, 28. November 2013 11:52
Geschrieben von Thomas Dillmann, Bad Honnef

Der Deutsche Rat fiir Public Relations (DRPR), Berlin, hat zwei Rligen ausgesprochen. Beanstandet wird zum
einen der Versuch der Agentur Platoon, Berlin, redaktionelle Beitrage durch Bezahlung von Bloggern zu platzieren.
Die Agentur hat dies wahrend der Akquise um den TVSender ,arte“ gemacht. Zum anderen wird die Agentur
Flaechenbrand, Wiesbaden, geriigt. Sie hatte die mediale Aufmerksamkeit im Zusammenhang mit dem ,Keksklau*

bei Bahlsen, Hannover, genutzt, um 6ffentlichkeitswirksam den verantwortlichen Dieb als PR-Berater anzuwerben.

Im Fall ,Platoon/Arte* hat die Agentur tber einen freien Mitarbeiter einen bloggenden TV-Kritiker angeschrieben.
An ihn wurde die Anfrage gerichtet, fir die neue Serie ,Real Humans" des TV Senders ,arte” einen Beitrag zu
veroffentlichen. Dafur stiinde ein Budget von 250 Euro zur Verfigung, es wurde in Aussicht gestellt, dass auch
groRere Projekte folgen kénnten. Der DRPR rigt dieses Vorgehen, da PR-Arbeit und Werbung klar voneinander
getrennt werden mussen. Agenturen und Unternehmen duirfen weder im Akquiseprozess noch im laufenden
Geschaft Zahlungen fir redaktionelle Veréffentlichungen anbieten. Dieses Vorgehen verstoit gegen mehrere
Normen in PR-Kodizes, beispielsweise gegen Art. 1 des Deutschen Kommunikationskodex sowie gegen Art. 4 und
Art. 15 des Code de Lisbonne und gegen die DRPR Richtlinie zur Schleichwerbung.

Im Fall ,Keksklau/Flaechenbrand” rigt der DRPR das Vorgehen der Agentur Flaechenbrand. Anfang des Jahres
wurde der ,goldene Leibnizkeks* von der Fassade des Firmensitzes des Gebackherstellers Bahlsen gestohlen. Ein
anonymes Erpresserschreiben wurde verdffentlicht. Die Polizei und die Staatsanwaltschaft ermittelten. Das
Vorgehen flhrte allgemein zu einem hohen Medieninteresse. Kurz darauf bot die Wiesbadener Medienagentur
Flaechenbrand dem anonymen Dieb o6ffentlichkeitswirksam eine Stelle als PR-Berater an, sollte er sich melden.
Der DRPR kritisiert dieses Vorgehen, da die Agentur mit zweifelhaften Methoden Eigenwerbung betrieben hat und
als ,Trittbrettfahrer” versucht hat, das Medieninteresse an einer kriminellen Handlung zu nutzen. Das 6ffentliche
Anwerben von PR-Fachkraften, die in Straftaten verwickelt sind, schadet dem Ruf der PR-Branche. Dieses
Vorgehen verstoRt gegen Art. 12 des Deutschen Kommunikationskodex und gegen Art. 18 und Art. 19 des Code

de Lisbonne.

< Zurilck Weiter >
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Kostenloser Newsletter

DRPR rgt die Agenturen Flaechenbrand und Platoon .

Ihre E-Mail Adresse
Der Deutsche Rat fiir Public Relations
(DRPR) hat die Berliner Agentur Platoon
und die Wiesbadener Agentur Abbestellen
Flaechenbrand geriigt. Bei Platoon nimmt
der Rat Anstol§ an dem Versuch der

Agentur, redaktionelle Beitrage durch
Bezahlung von Bloggern zu platzieren, neu meistgeklickt meistkommentiert
wiihrend sich die Agentur in einem

Bestellen

Akquiseprozess befand, um den TV-Sender Deutscher Rat fiir Public Relations Siemens-Mann Michael Rossa iiber

arte als Neukunden zu gewinnen. e Lo S e
. ) darauf. die Diskussion nicht zu

Der Agcmur'Hachel?brand wnrﬂldcr DRPR beeinflussen"”

vor, die mediale Aufmerksamkeit des

"Keksklaus" bei Bahlsen genutzt zu haben, PR Report Awards 2014: Neue

um offentlichkeitswirksam den Dieb als PR Deadline am 13. Dezember 2013

Berater anzuwerben. Promovierter Historiker: Andreas

Kloevekorn wird Edelmans deutscher

Bezahlte Beitrige Digitalchef

Im Fall "Platoon/Arte", so schreibt der Rat, habe die Agentur iiber einen freien Serie einfach préisentieren: Lass den
Mitarbeiter einen bloggenden TV-Kritiker angefragt, fiir die neue Serie "Real Weichspiiler weg

Humans" des TV Senders arte einen Beitrag zu verdffentlichen. Dafir stiinde ein
Budget von 250 Euro zur Verfiigung. Dabei sei in Aussicht gestellt worden, dass auch
groBere Projekte folgen kdnnten.

Etats. Etats: Telekom +++ Mentos
+++ Audi +++

Alle Meldungen
Der DRPR riigt dieses Vorgehen, da PR-Arbeit und Werbung klar voneinander
getrennt werden miissten. Agenturen und Unternehmen diirften weder im
Akquiseprozess noch im laufenden Geschift Zahlungen fiir redaktionelle
Veroffentlichungen anbieten. Dieses Vorgehen verstoBe gegen mehrere Normen in PR-
Kodizes, etwa gegen Art. 1 des Deutschen Kommunikationskodex sowie gegen Art. 4
und Art. 15 des Code de Lisbonne und gegen die DRPR Richtlinie zur
Schleichwerbung.

Zweifelhafte Methoden der Eigenwerbung

Im Fall "Keksklau/Flaechenbrand" riigt der DRPR das Vorgehen der Agentur
Flachenbrand, nachdem Anfang 2013 der "goldene Leibnizkeks" von der Fassade des
Firmensitzes des Gebdckherstellers Bahlsen gestohlen und ein anonymes
Erpresserschreiben verdffentlicht wurde. Die Polizei und die Staatsanwaltschaft
ermittelten damals, das Medieninteresse war grof.

Der DRPR riigt nun, dass die Wiesbadener Medienagentur Flaechenbrand dem
anonymen Dieb offentlichkeitswirksam eine Stelle als PR-Berater anbot, sollte er sich
melden. Damit hat die Agentur nach Ansicht des DRPR mit zweifelhaften Methoden
Eigenwerbung betrieben und als "Trittbrettfahrer” versucht, das Medieninteresse an
einer kriminellen Handlung zu nutzen. Der Rat betont, dass das dffentliche Anwerben
von PR-Fachkrifien, die in Straftaten verwickelt sind, dem Ruf der PR-Branche
schade. Dieses Vorgehen verstofie gegen Art. 12 des Deutschen
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Kommunikationskodex und gegen Art. 18 und Art. 19 des Code de Lisbonne.
Im Detail:

| Riige gegen die Agentur Platoon (Berlin) des Beschwerdeausschusses
Unternehmen und Markt im Fall "Platoon/ arte"

|| Riige gegen die Agentur Flichenbrand (Wiesbaden) Beschwerdeausschuss
Unternehmen und Markt - Fall "Keksklau/ Flichenbrand”

Weitere Beitrdge zu diesem Thema Diesen Beitrag

Branchengrifen diskutieren iiber ethischen “ weiterleiten

Rahmen guter PR O+ Teilen < ¢

DRPR pri i Tuitiem) {3
prisentiert neuen

Kommunikationskodex XING Bgy

m Share

DRPR stellt Verfahren im "Fall Kunduz" m

ein [E1 auf Facebook teilen
) &= drucken
Neue Schleichwerbungsrichtlinie
verdffentlicht
Bookmarken
£ eookMARK B & =
B Was ist das denn?
Kommentare

Martin M. Borghers am 29.11.2013 um 16:57

Entschuldigung, aber glaubt jemand dass der Bahlsen-Keksklau etwas anderes als
PR war?

Schon damals fiel es mir schwer, Bekannten von meiner Téatigkeit als PR-Mann
zu erzihlen.

O

Diesen Beitrag kommentieren
Name (wird verdffentlicht): Netiguette

E-Mail-Adresse (wird nicht veroffentlicht):

Noch 5000 Zeichen.

Spamschutz

Um zu verhindern, dass hier Roboter Formulare ausflllen,
bitten wir Sie, die folgende Frage zu beantworten.
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Wenn Sie Yahoo nutzen, stimmen Sie der Verwendung von Cookies durch Yahoo und Drittanbietern auf Yahoo zu. Dies dient u. a. der Anpassung von Inhalten und b3
Werbung. In unserer Datenschutzerklarung erhalten Sie weitere Informationen.

YAHOQO! NACHRICHTEN

DEUTSCHLAND

Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fiir einen Dieb
- DRPR rugt in zwei Fallen die Verantwortlichen

Von Homepage | NewsAktuell/Ots — Do., 28. Nov 2013

Leipzig (ots) -

- Querverweis: Die Ratsbeschliisse liegen in der digitalen Pressemappe zum Download vor und sind unter

http://www.presseportal.de/dokumente abrufbar -

Der Deutsche Rat fiir Public Relations (DRPR) riigt die Agentur Platoon (Berlin), fiir den Versuch, redaktionelle Beitrige
durch Bezahlung von Bloggern zu platzieren. Die Agentur befand sich in einem Akquiseprozess, um den TV-Sender arte als
Neukunden zu gewinnen. AuBerdem wird die Agentur Flaechenbrand (Wiesbaden) geriigt. Die Agentur hat die mediale
Aufmerksambkeit des "Keksklau" bei dem Unternehmen Bahlsen (Hannover) genutzt, um 6ffentlichkeitswirksam den

Verantwortlichen Dieb als PR-Berater anzuwerben.

Im Fall "Platoon/Arte" hat die Agentur mit Sitz in Berlin, iiber einen freien Mitarbeiter einen bloggenden TV-Kritiker
angeschrieben, mit der Anfrage, fiir die neue Serie "Real Humans" des TV Senders arte einen Beitrag zu verdtfentlichen.
Dafiir stiinde ein Budget von 250 EUR zur Verfiigung, es wurde in Aussicht gestellt, dass auch griBere Projekte folgen
konnten. Der DRPR riigt dieses Vorgehen, da PR-Arbeit und Werbung klar voneinander getrennt werden miissen. Agenturen
und Unternehmen diirfen weder im Akquiseprozess noch im laufenden Geschaft Zahlungen fiir redaktionelle
Veroffentlichungen anbieten. Dieses Vorgehen verst68t gegen mehrere Normen in PR-Kodizes, beispielsweise gegen Art. 1
des Deutschen Kommunikationskodex sowie gegen Art. 4 und Art. 15 des Code de Lisbonne und gegen die DRPR Richtlinie

zur Schleichwerbung.

Im Fall "Keksklau/Flaechenbrand" riigt der DRPR das Vorgehen der Agentur Flaechenbrand (Wiesbaden). Anfang des
Jahres wurde der "goldene Leibnizkeks" von der Fassade des Firmensitzes des Gebackherstellers Bahlsen gestohlen. Ein
anonymes Erpresserschreiben wurde verdffentlicht. Die Polizei und die Staatsanwaltschaft ermittelten. Das Vorgehen fiihrte
allgemein zu einem hohen Medieninteresse. Kurz darauf bot die Wiesbadener Medienagentur Flaechenbrand dem anonymen
Dieb offentlichkeitswirksam eine Stelle als PR-Berater an, sollte er sich melden. Der DRPR riigt dieses Vorgehen, da die
Agentur mit zweifelhaften Methoden Eigenwerbung betrieben hat und als "Trittbrettfahrer" versucht hat, das
Medieninteresse an einer kriminellen Handlung zu nutzen. Das 6ffentliche Anwerben von PR-Fachkriften, die in Straftaten
verwickelt sind, schadet dem Ruf der PR-Branche. Dieses Vorgehen verstoBt gegen Art. 12 des Deutschen
Kommunikationskodex und gegen Art. 18 und Art. 19 des Code de Lisbonne.

ANHANG Ratsbeschluss vom 25.November 2013 im Fall "Platoon/arte" Ratsbeschluss vom 25.November 2013 im Fall
"Keksklau/ Flaechenbrand"

ERKLARUNG
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Quelle: presseportal.de am 28.11.2013

Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fiir einen Dieb -
DRPR riigt in zwei Fallen die Verantwortlichen

Leipzig (ots) - Der Deutsche Rat fiir Public Relations (DRPR) riigt die Agentur Platoon (Berlin), fiir den
Versuch, redaktionelle Beitrage durch Bezahlung von Bloggern zu platzieren. Die Agentur befand sich
in einem Akquiseprozess, um den TV-Sender arte als Neukunden zu gewinnen. AuBerdem wird die
Agentur Flaechenbrand (Wiesbaden) geriigt. Die Agentur hat die mediale Aufmerksamkeit des
"Keksklau" bei dem Unternehmen Bahlsen (Hannover) genutzt, um 6ffentlichkeitswirksam den

Verantwortlichen Dieb als PR-Berater anzuwerben.

Im Fall "Platoon/Arte" hat die Agentur mit Sitz in Berlin, {iber einen freien Mitarbeiter einen
bloggenden TV-Kritiker angeschrieben, mit der Anfrage, fiir die neue Serie "Real Humans" des TV
Senders arte einen Beitrag zu veroffentlichen. Dafiir stiinde ein Budget von 250 EUR zur Verfiigung, es
wurde in Aussicht gestellt, dass auch groBere Projekte folgen konnten. Der DRPR riigt dieses
Vorgehen, da PR-Arbeit und Werbung klar voneinander getrennt werden miissen. Agenturen und
Unternehmen diirfen weder im Akquiseprozess noch im laufenden Geschift Zahlungen fiir
redaktionelle Verdffentlichungen anbieten. Dieses Vorgehen verst6f3t gegen mehrere Normen in PR-
Kodizes, beispielsweise gegen Art. 1 des Deutschen Kommunikationskodex sowie gegen Art. 4 und Art.

15 des Code de Lisbonne und gegen die DRPR Richtlinie zur Schleichwerbung.

Im Fall "Keksklau/Flaechenbrand" riigt der DRPR das Vorgehen der Agentur Flaechenbrand
(Wiesbaden). Anfang des Jahres wurde der "goldene Leibnizkeks" von der Fassade des Firmensitzes
des Gebiackherstellers Bahlsen gestohlen. Ein anonymes Erpresserschreiben wurde verdffentlicht. Die
Polizei und die Staatsanwaltschaft ermittelten. Das Vorgehen fiihrte allgemein zu einem hohen
Medieninteresse. Kurz darauf bot die Wiesbadener Medienagentur Flaechenbrand dem anonymen
Dieb offentlichkeitswirksam eine Stelle als PR-Berater an, sollte er sich melden. Der DRPR riigt dieses
Vorgehen, da die Agentur mit zweifelhaften Methoden Eigenwerbung betrieben hat und als
"Trittbrettfahrer" versucht hat, das Medieninteresse an einer kriminellen Handlung zu nutzen. Das
offentliche Anwerben von PR-Fachkriften, die in Straftaten verwickelt sind, schadet dem Ruf der PR-
Branche. Dieses Vorgehen verst63t gegen Art. 12 des Deutschen Kommunikationskodex und gegen Art.
18 und Art. 19 des Code de Lisbonne.

ANHANG
Ratsbeschluss vom 25.November 2013 im Fall "Platoon/arte"

Ratsbeschluss vom 25.November 2013 im Fall "Keksklau/ Flaechenbrand"
ERKLARUNG

Erklarung zum Selbstverstindnis und zur Arbeitsweise des DRPR Der Deutsche Rat fiir Public
Relations (DRPR) ist das Organ der freiwilligen Selbstkontrolle fiir das Berufsfeld Public Relations.
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Der Rat wird rechtlich und ideell von einem Tragerverein getragen und unterstiitzt, dem die Deutsche
Public Relations Gesellschaft (DPRG) e.V., der Bundesverband deutscher Pressesprecher (BdP) e.V.,
die Gesellschaft Public Relations Agenturen (GPRA) und die Deutsche Gesellschatft fiir Politikberatung
e.V. (de'ge'pol) angehoren.

Ratsmitglieder sind Branchenexperten aus Unternehmen, Verbinden, Agenturen und anderen
Organisationen. Die Arbeit des Rats basiert auf dem Deutschen Kommunikationskodex und anderen,
aktuellen Kodizes. Der DRPR handelt in Verantwortung gegeniiber dem gesamten Berufsfeld. Die

Ratsmitglieder arbeiten unabhingig und sind nur sich selbst und ihrem Gewissen verpflichtet.

Die primére Aufgabe des DRPR ist es, Missstdnde und Fehlverhalten bei der Kommunikation mit
Offentlichkeiten zu benennen und gegebenenfalls zu riigen. Der DRPR bearbeitet dabei alle Fille, die
in Form von Beschwerden an ihn herangetragen werden oder die er (z.B. aufgrund von
Medienberichterstattung) in Eigeninitiative an sich zieht. Der Rat behélt sich vor, Fehlentwicklungen
in der Branche aktiv anzusprechen und sich ggf. mit 6ffentlichen Stellungnahmen in die Diskussion

einzumischen.

Hat der Rat einen Fall zur Bearbeitung angenommen, wird immer der aktuelle Sachstand zum Thema
nach der jeweiligen Quellenlage recherchiert. Alle daran beteiligten Organisationen oder
Einzelpersonen werden um Stellungnahmen zu den Beschwerden gebeten. In Einzelfallen und bei
besonders komplexen Themen erfolgt eine miindliche Anhorung im Rat. Im Anschluss daran bildet
sich der Rat eine Meinung und entscheidet mehrheitlich. Wenn eine Riige oder eine Mahnung
ausgesprochen wird, so geschieht dies als wohlbegriindete MeinungsauBerung und darf nicht mit dem

Urteil eines Gerichtes verwechselt werden.
Pressekontakt:

Geschédftsstelle des Deutschen Rates fiir Public Relations
c/o Lehrstuhl fiir Offentlichkeitsarbeit/ PR

Universitdt Leipzig

Postfach 100920

D- 04009 Leipzig

Mailkontakt: info@drpr-online.de

Telefon: 0341 - 9735 751
Telefax: 0341 - 9735 748
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immer aut
den Keks

Der Deutsche Rat fiir PR
riigt zwei Agenturen

Der Schuss sei offensichtlich nach hin-
ten losgegangen, zu diesem Schluss war
Christoph Frank im Frihjahr selbst ge-
kommen. Als Inhaber der PR-Agentur
Platoon war er yon dem Medienjourna-
listen und Blogger Stefan Niggemeier
nach den Praktiken seines Unterneh-
mens gefragt worden. Ein Mitarbeiter
hatte Niggemeier auf den Start der
Arte-Serie ,Real Humans" hingewie-
sen, eine Erwdhnung im Fernsehblog
dieser Zeitung angeregt und dabei
nicht nur .einen Tagessatz von
250 Euro fiir einen Blogpost*, sondern
gleich auch noch ,eine gréBere Sache
filr den gleichen Sender” in Aussicht ge-
stellt. Am 9. April hatte Niggemeier
den Vorgang in seinem eigenen Blog 61-
fentlich gemacht.

Jetzt hat der Fall der Agentur noch
eine Riige des Deutschen Rats fiir Pu-
blic Relations (DRPR) eingebracht. Die
Begriindung: Zahlungen fiir redaktio-
nelle Veroffentlichungen anzubieten
verstofe gleich gegen mehrere Normen
in PR-Kodizes. Das verstoB8t auch gegen
die Gepflogenheiten beim Fernseh-
sender Arte. Platoon habe lediglich
Vorschlage fiir Marketing- und Social-
Media-Aktionen fiir ,Real Humans' ent-
werfen” sollen, einen Auftrag habe es
nie gegeben, lie die Pressestelle den
Blogger wissen. Christoph Frank be-
schrieb die Anfrage als Teil des Ver-
suchs, die Marketing-Abteilung von
Arte als Neukunden im Bereich On-
line-PR zu gewinnen: ,Wir wollten uns
positiv ins Spiel bringen", erklérte er ge-
geniber Niggemeier — und lief3 dessen
Frage, ob das Angebot iiblich sei, Blog-
beitrdge zu bezahlen, unbeantwortet.

Giinter Bentele, Vorsitzender des
DRPR, hilt den Fall nur fiir die Spitze
eines Eisbergs. Gerade aus der Perspek-
tive der Leser sei die Trennung von
Werbung und redaktionellen Inhalten
allerdings eine wichtige Transparenz-
norm, sagte er dieser Zeitung.

Eine weitere Riige erteilt der DRPR
der Agentur Flaechenbrand, die An-
fang Februar den Dieb des goldenen
Leibniz-Kekses als PR-Berater einstel--
len wollte. Das rund zwanzig Kilo-
gramm schwere Messingschild, das von
2zwei ebenfalls vor etwa hundert Jahren
vom Bildhauer Georg Herting geschaf-
fenen Figuren an der Fassade der Back-
warenfirma Bahlsen in Hannover gehal-
ten wird, war im Januar von Unbekann-
ten gestohlen worden. Bahlsen sollte ei-
nem Kinderk Schokolad
kekse liefern und einem Tierheim tau-
send Euro spenden, um den Keks zu-
riickzuerhalten. Stattdessen verloste
das Unternchmen 52 Lieferungen von
je tausend Kekspackungen an soziale
Einrichtungen, die sich darum bewer-
ben konnten. Der Fall stie} auf grofies
mediales Interesse: Einer vom Unter~
nehmermagazin ,Markt und Mittel-
stand“ vorgenommenen Anzeigen-Ge-
genwert-Analyse gemaR entsprachen
die Artikel einem Betrag von rund 1,7
Millionen Euro.

Bei der Stellenausschreibung von
Flaechenbrand wird der Versuch geriigt,
,als Trittbrettfahrer das Medieninteres-
se an einer kriminellen Handlung zu
nutzen“, Sie schade dem Ruf der Bran-
che, urteilt der DRPR. ,Kreativ krimi-
nell zu sein ist immer noch kriminell*,
sagte der Vorsitzende Bentele: ,Solche
kreative Kriminalitat durch Jobangebo-
te zu belohnen ist ein Verhalten, was se-
riéser Kommunikation widerspricht.”
Auch das Risiko, als humorlos zu gelten,
kénne einen Ethikrat nicht davon abhal-
ten, moralische Grenzzichungen im
Auge zu behalten. Anders der Fach-
dienst ,Werben & Verkaufen, Er war
der Bitte der Agentur, die Annonce
zu veréffentlichen, im Februar augen-
zwinkernd nachgekommen: ,Gern ge-
schehen!“  FRIDTJOF KUCHEMANN

-
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DRPR ©PR_Rat 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb. Der
#DRPR rugt in zwei Féllen die Verantwortlichen. drpr.eu/drpr-rugt-
vera...

Retweeted by bennyotto and 1 other

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More
DPRG @DPRGde 28 Nov
Relaunch der Website des Deutschen Rats flr Public Relations:
drpr.eu

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

presseportal.de “na presseportal 28 Nov
Deutscher Rat flr PR: Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot
fur einen Dieb -

DRPR.. presseportal.de/m/2608881

(3 Hide summary 4 Reply 13 Retweet W Favorite e+ More

@ presseportal.de

Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb -
DRPR...

Leipzig (ots) - Der Deutsche Rat fir Public Relations (DRPR) rlgt die

Agentur Platoon (Berlin), fGr den Versuch, redaktionelle Beitrage durch
Bezahlung von Bloggern zu...

View on web

9:04 AM - 28 Nov 13 - Details Flag media

Reply to @na_presseportal
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Mirko Lange “talkabout 6m
Nur symbolische Wirkung aber immerhin. Dt. PR Rat rigt Agentur weil

sie Blogger Geld flr einen Artikel angeboten hat. bit.ly/1bucCHD
Collapse 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite +** More

12:52 PM - 29 Nov 13 - Details

Reply to @talkabout
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Home Connect Discover Me Search
R Nico Kunkel Follow
@PRReporter

VerstoBe gegen den
#Kommunikationskodex: @PR_ Rat ruigt die
Agenturen #Flaechenbrand und #Platoon
prreport.de/home/aktuell/a... #kriimelgate

View translation

Reply Retweet Favorite More

. - BEAfZ=E0
RETWEETS FAVORITES L “

10:29 AM - 28 Nov 13

I}

Reply to @PRReporter @PR_Rat

© 2013 Twitter About Help Ads
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AKZ Media “Mediendienste 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fiir einen Dieb -
#DRPR rlgt in zwei Féllen die Verantwortlichen:
finanznachrichten.de/nachrichten-20Q..

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

Deutschflisterer © Deutschfluester 28 Nov
Photo: Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot flr einen Dieb -
DRPR rigt in zwei Féllen die... tmbir.co/ZpxMCy-f_kMh

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

Deutschfllsterer © Deutschiluester 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb - DRPR
rigt in zwei Féllen die Verantwortlichen wp.me/pglVj-w2z

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

Deutschfllsterer © Deutschfluester 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb - DRPR
rugt in zwei Féllen die Verantwortlichen... fb.me/35Vn9zKRG

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

Deutschfllsterer © Deutschiluester 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb - DRPR
rigt in zwei Féllen die Verantw fb.me/2Ab8VbASM

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More

Deutschfllsterer = Deutschfluester 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb - DRPR
rigt in zwei Féllen die... goo.gl/fb/5rGOU

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More
press tf “pressTF 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fir einen Dieb - DRPR

rigt in zwei Féllen die Verantwortlichen press.tf/2013/11/28/bez..
Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e+ More
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npr

presseupdate presseupdate 28 Nov
Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot flr einen Dieb - DRPR
rigt in zwei Féllen die Verantwortlichen... fb.me/2UyddXAnm

Expand 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite <** More
DPRG @DPRGde 28 Nov
Relaunch der Website des Deutschen Rats flr Public Relations:
drpr.eu

Expand 4 Reply 13 Retweet W Favorite e**More
OTS Medien “news medien 28 Nov

Deutscher Rat fir PR: Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot
fur einen Dieb -
DRPR.. presseportal.de/m/2608881

(4 View summary 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e More

OTS Vermischtes “news vermischt 28 Nov
Deutscher Rat flir PR: Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot
fur einen Dieb -

DRPR.. presseportal.de/m/2608881

(3 View summary 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite <** More

presseportal.de ‘na presseportal 28 Nov
Deutscher Rat flir PR: Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot
fur einen Dieb -

DRPR.. presseportal.de/m/2608881

(3 View summary 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite e More
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Klaus Eck @ -
% klauseck

DRPR riigt den Versuch, redaktionelle
Beitrage durch Bezahlung bei Bloggern zu
platzieren buff.ly/18qoMkv
#bloggerrelations #pr

& View translation

4\ Reply 13 Retweet * Favorite ®®® Nore

@ presseportal.de

Bezahlter redaktioneller Inhalt und Jobangebot fiir einen Dieb -
DRPR...

Leipzig (ots) - Der Deutsche Rat fir Public Relations (DRPR) rugt die
Agentur Platoon (Berlin), fur den Versuch, redaktionelle Beitrdge durch
Bezahlung von Bloggern zu...

View on web

gET’v";’EETS ?’»\‘./OR\TES g . @ . [gij] E 5 5 @

6:52 PM - 28 Nov 13 Flag media

Klaus Ee

Ich fregt
Onlinel€

IThnen!
@klauseck

www.pDo ']
Fon: (§ Mike Schnoor @MikeSchnoor 18h
I @ @klauseck Ich habe in den letzten zwei Wochen ca. 5
S0 Anfragen fir Bezahl-Artikel erhalten (und abgelehnt). Wow,
#DPRG... groBes Kino!
Details 4 Reply 13 Retweet % Favorite *** More

HenneDigital @Christian Henne 18h
@MikeSchnoor @klauseck was sagen die so zu den klass.
Medien?

Details 4 Reply t3 Retweet W Favorite ***More

A Su C. S. @MiuSuCo 18h
“ @klauseck zu recht.

Details 4 Reply T3 Retweet W Favorite ***More
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P

= Po

Klaus Eck @klauseck 18h
@MikeSchnoor so wenige Anfragen bekommst Du nur? ich
kann gerne Deine Adresse weitergeben fir die schwarzen
Schafe der Agenturenwelt #ironie

Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite *** More

Klaus Eck @klauseck 18h
@Christian_Henne @MikeSchnoor dazu hat sich die DPRG
in der Vergangenheit schon des Ofteren gesuBert

Details 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite *** More

HenneDigital @Christian Henne 18h
@klauseck @MikeSchnoor ich weiB. Nur das wirkt etwas
einseitig, denn Realitat ist es nach wie vor.

Details 4 Reply t3 Retweet W Favorite ***More

Mike Schnoor @MikeSchnoor 18h
@klauseck Danke, aber ich muss vehement gegen eine
Weitergabe zwecks PR-Bombardement widersprechen. :)
Details 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite ***More

Mike Schnoor @MikeSchnoor 18h
@Christian_Henne @klauseck Ach kommt, freuen wir uns
doch Uber die so blendend prasenten VOLKSprodukte...
empfohlen von der VOLKSzeitung.

Details 4 Reply T3 Retweet ¥ Favorite ***More

HenneDigital @Christian_Henne 18h
@MikeSchnoor @klauseck HuffPo?
Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite *** More

Sascha Stoltenow @BendlerBlogger 17h
via @klauseck: Der Deutsche Rat fliir Public Relations (DRPR
) hat im Witz-Seminar nicht aufgepasst: buff.ly/18goMkv

Details 4 Reply t3 Retweet W Favorite ***More

axel wallrabenstein @walli5 17h
@BendlerBlogger @klauseck ach.
Details 4 Reply t3 Retweet W Favorite *** More

Sascha Stoltenow @BendlerBlogger 17h
@walli5 @klauseck Immer wenn man denkt, es kdnne nicht
mehr peinlicher werden, legen die Kollegen noch eine
Schippe #facepalm drauf.

Details 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite ***More

axel wallrabenstein @wallis 17h
@BendlerBlogger @klauseck #facepalm peinlich?
Details 4 Reply 13 Retweet W Favorite ***More
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Sascha Stoltenow ©BendlerBlogger 17h
@walli5 @klauseck Fremdschamen.

Details 4 Reply T3 Retweet WX Favorite *** More
HenneDigital @Christian_Henne 17h

@BendlerBlogger @walli5 @klauseck also gerade der zweite
Fall ist ja wohl ein Witz. Sie wollen also Guerilla verbieten?
Details 4 Reply T3 Retweet ¥ Favorite *** More

axel wallrabenstein @ walis 17h
@Christian_Henne @BendlerBlogger @klauseck wir haben
im #DRPR lange beraten. aber die digitalelite hat natirlich
immer recht! #armabersexy

Details 4 Reply T3 Retweet X Favorite *** More

HenneDigital @ Christian_Henne 17h
@walli5 @BendlerBlogger @klauseck das hat imho nix mit
Digital und Elite zu tun. Sexy in jedem Fall.

Details 4 Reply T3 Retweet X Favorite ***More

axel wallrabenstein @ walis 17h
@Christian_Henne @BendlerBlogger @klauseck aber sicher
)

Details 4 Reply t3 Retweet X Favorite ***More

Sascha Stoltenow ©BendlerBlogger 17h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck Ach, ich bin ja
gewohnt, dass mit meinem Geld in Berlin Unsinn gemacht
wird.

Details 4 Reply T3 Retweet X Favorite ***More

HenneDigital @ Christian_Henne 17h
@walli5 @BendlerBlogger @klauseck ich will keinen eurer
Kunden je in der HuffPo lesen. Ob von der Redaktion oder
von Bloggern.

Details 4 Reply T3 Retweet W Favorite *** More

axel wallrabenstein @ walis 17h
@Christian_Henne @BendlerBlogger @klauseck ich auch
nicht.

Details 4 Reply 13 Retweet X Favorite ***More

axel wallrabenstein @ walis 17h
@BendlerBlogger @Christian_Henne @klauseck Geld? #LOL
Details 4 Reply T3 Retweet ¥ Favorite ***More

Mike Schnoor @ MikeSchnoor 17h
@Christian_Henne @klauseck Huff...? Hufflepuff? Harry
Potter, ich wusste es! Das ist ein echtes Medienphanomen
gewesen. :)

Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite ***More
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HenneDigital @ Christian_Henne 17h
@walli5 @BendlerBlogger @klauseck ROFL :)

Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite ***More
Sascha Stoltenow © BendlerBlogger 16h

@walli5 @Christian_Henne @klauseck Wer genau finanziert
die Verbande?
Details 4 Reply T3 Retweet ¥ Favorite ***More

Sascha Stoltenow © BendlerBlogger 16h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck Ein Gremium, das
einen Pressesprecher nicht riigt, der die Welt im Angesicht
100er Toter belligt, ...

Details 4 Reply 13 Retweet X Favorite ***More

Sascha Stoltenow “BendlerBlogger 16h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck ... ist entweder nicht
fahig, die Luge zu erkennen, heiBt sie gut oder hat
mindestens einen Ligner in den

Details 4 Reply 13 Retweet % Favorite ***More

Sascha Stoltenow © BendlerBlogger 16h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck eigenen Reihen. Und
dann wegen einer solchen SchafsscheiBe zu riigen, setzt
dem die Krone auf.

Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite ***More

axel wallrabenstein @ walis 16h
@BendlerBlogger @Christian_Henne @klauseck trollig ;-)
Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite ***More

axel wallrabenstein ©walli5 16h
@BendlerBlogger @Christian_Henne @klauseck oh, ganz
grosse Geschitze...

Details 4 Reply t3 Retweet X Favorite *** More

Sascha Stoltenow ©BendlerBlogger 16h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck Ich vergaB, |hr steht
eher auf kleines Karo.

Details 4 Reply T3 Retweet ¥ Favorite ***More

axel wallrabenstein @ walis 16h
@BendlerBlogger @Christian_Henne @klauseck Notizen aus
der Provinz ...

Details 4 Reply T3 Retweet X Favorite ***More

Sascha Stoltenow “BendlerBlogger 16h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck Das Argument
Uiberzeugt mich.

Details 4 Reply T3 Retweet M Favorite *** More
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HenneDigital @Christian_Henne 16h
@BendlerBlogger @walli5 @klauseck sorry, hab den
Anschluss verloren.

Details 4 Reply t3 Retweet ¥ Favorite *** More

axel wallrabenstein @ walis 5h
@Christian_Henne @BendlerBlogger @klauseck fir alle die
den anschluss suchen: heute faz-medienseite (print wirkt) zu
#drpr ;-)

Details 4 Reply t3 Retweet X Favorite ***More

Sascha Stoltenow ©BendlerBlogger 3h
@walli5 @Christian_Henne @klauseck Toll. Herr Kichemann
kann Pressemitteilungen kopieren. Sogar die der Moral-
Taliban. #drpr

Details 4 Reply T3 Retweet X Favorite ***More
axel wallrabenstein ©walli5 2h

@BendlerBlogger @Christian_Henne @klauseck #Psy
Details 4 Reply 13 Retweet ¥ Favorite *** More
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